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1. A Estratéegia do ouRoute para o Patrimonio Cultural dos
Cidadaos — Quadro geral

1.1. Introducéo

O projeto Patrimonio cultural e dos cidadaos — criacdo de uma nova geracdo de embaixadores
culturais através do ensino e da formacdo (ouRoute) pretende promover valores comuns, 0
patrimoénio cultural e a inclusdo social através do ensino junto da juventude através da educagéo.
Neste contexto, 0 ouRoute responde a necessidade urgente de partilhar e apreciar o patrimonio
cultural da Europa, sensibilizar sobre a histéria e os valores comuns e reforcar um sentimento de
pertenca a um espaco europeu comum.

Particularmente, o projeto Patrimonio cultural e dos cidaddos — criagdo de uma nova geracéo de
embaixadores culturais através do ensino e da formacéo (ouRoute) — tem por objetivo capacitar os
estudantes para agirem como cidaddos e «embaixadores culturais», ou «ouRouters» nas suas
cidades, envolvendo-os em jornadas de (re)descoberta e expedi¢cdes «etnovideograficas» para
investigarem o patriménio cultural imaterial e todos os seus componentes. Para tal, o projeto,
ouRoute assenta numa abordagem construtivista que envolve progressivamente stakeholders de
escolas, parcerias cientificas, comunidades locais (incluindo artistas locais, artesdos locais e,
associag0Oes locais no setor criativo, etc.) e autoridades publicas dos municipios de Braga (Portugal),
Ceuti (Espanha) e Palermo (ltalia).

No ouRoute, cerca de 200 stakeholders escolares (estudantes, professores e stakeholders das
escolas), as parcerias cientificas e as associac¢des locais do setor criativo e recreativo, bem como as
autoridades locais, criaram uma série de iniciativas, entre 2019 e 2021, que pretende sensibilizar os
estudantes sobre o valor do patrimonio cultural local e europeu e sobre a forma como este pode ser
um elemento chave para a construcdo de uma «entidade coletiva» e uma garantia de bem-estar
social, econémico e humano.

Os estudantes de Portugal, Espanha e Italia, os chamados «ouRouters», os embaixadores da cultura
no projeto ouRoute, comegaram entdo uma série de atividades e workshops que tém por objetivo:

> sensibilizar sobre o papel da cultura e a importancia de promové-la e preserva-la,

> distinguir todos os componentes da cultura e, particularmente, distinguir cultura material de
cultura imaterial, incluindo os elementos tipicos de tradicbes populares, costumes,
expressfes orais e dialetos locais, 0s quais sdo frequentemente marginalizados
relativamente as formas de cultura material, principalmente expressées do patriménio
artistico-cultural e arquitetdnico, o qual inclui edificios e obras de arte fisicas,

> expandir a rede de protagonistas da cultura, incluindo escolas e autoridades locais, e
fazendo a ponte entre estes e o mundo dos artistas e artesdos que fazem da cultura
profissao,

> reforcar o papel da educacéo de transmitir valores sociais e culturais, costumes e tradigdes,
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> capacitar a juventude para se tornar em cidaddos ativos e assumirem papeis ativos na
promocdo da sua cultura local e europeia. Para tal, no ambito do projeto ouRoute, trés
escolas de Portugal, Espanha e Italia iniciaram um percurso na cidadania ativa ao
implementar varias atividades para descobrir a cultura local e o artesanato antigo e novo na
sua cidade e arredores.

A investigacao para promover a cultura foi realizada através da implementacao de investigacdes de
dados primarias e secundarias, incluindo entrevistas, focus groups, visitas de estudo e atividades de
trabalho de campo, webinars realizados pelas parcerias cientificas, autoridades locais e escolas do
projeto ouRoute.

Estas atividades permitiram, através da investigacéo realizada no &mbito do ouRoute, extrair dados
profundos relativos as crencas, opinides e experiéncias dos stakeholders principais dos setores
cultural e criativo para identificar e abordar melhor as necessidades e expectativas relativas a
promocdo da cultura. Adicionalmente, a parceria do ouRoute recolheu 25 boas praticas para
investigar valores comuns e o patriménio cultural de forma mais aprofundada. O objetivo desta
recolha de boas praticas foi detetar boas praticas entre os stakeholders e recolher métodos
inovadores, atividades ou qualquer outra iniciativa que pudesse ser replicada no futuro pelos
stakeholders do ouRoute, especialmente escolas e estudantes.

1.2. Prioridades gerais

A salvaguarda do patrimonio cultural material e imaterial € a prioridade principal da Estratégia do
ouRoute para o Patriménio Cultural dos Cidadéos e, para tal, promoveram-se iniciativas conjuntas
nos paises do ouRoute e a varios niveis: europeu, nacional e local, e envolvendo varios stakeholders.

Em relagédo aos valores principais do Conselho da Europa e a gestdo de patrimonio cultural na
plena observancia dos principios de democracia, incluséo social, cidadania e direitos humanos,
a Estratégia do ouRoute para o Patriménio Cultural dos Cidadaos baseia-se em algumas prioridades
gerais para promover a cultura, incluindo todos os cidadaos e respeitando as suas identidades e
diversidade sociocultural.

Em simultaneo, considerando a Estratégia para o Patriménio Cultural Europeu para o Século XXI
(Conselho da Europa, 2017) e a necessidade de criar sinergias entre todos os stakeholders na
promocao da cultura, a Estratégia do ouRoute para o Patrimoénio Cultural dos Cidaddos destaca o
papel da educacdo no fornecimento de conhecimento, experiéncias e iniciativas de redescoberta
cultural entre a juventude e em torna-la num conjunto de cidadéos ativos nos respetivos territorios.
A Estratégia do ouRoute para o Patrimonio Cultural dos Cidaddos também se baseia no trabalho
realizado pela Unido Europeia através da Nova Agenda Europeia da Cultura (Comisséao Europeia,
2018) e pela UNESCO, em relagéo ao seu foco na salvaguarda do patrimonio cultural imaterial.

A abordagem participativa no ouRoute procurou, assim, envolver varios atores que, durante o
processo do ouRoute, puderam melhorar o seu nivel de conhecimento, informacédo e
compromisso/atividade na esfera cultural (de um nivel minimo de informag&o a um nivel maximo de
envolvimento e capacitacdo), bem como desenvolver um certo nivel de maturidade sobre a
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possibilidade de se tornarem intervenientes fundamentais dentro de uma rede maior de atores,
promovendo acbes concretas e implementando atividades e iniciativas.

As prioridades que guiaram e enquadraram todo o percurso de investigacdo e exploragdo do
patrimonio cultural no ouRoute podem ser resumidas no diagrama abaixo.

Tornar o
patrimoénio
cultural num

Reconhecer
0 patriménio Respeitar o Preservar o Transmitir o

Aumentar a
participacéo

cultural e patrimonio patrimonio patrimonio fator
: dos~ todas as cultural cultural cultural fundamental
cidadédos suas formas para a nossa
sociedade

Criar dialogo, promover a
democracia e viver em conjunto
no respeito da diversidade

1.1.2 Glosséario

De acordo com o artigo 2.° da Convencao para a Salvaguarda do Patriménio Cultural Imaterial da
UNESCO, patrimoénio cultural imaterial inclui:

o tradicOes e expressdes orais, incluindo a lingua como veiculo do patrimonio cultural imaterial,
e artes performativas,

e praticas sociais, rituais e eventos festivos,

e conhecimento e praticas relativos a natureza e ao universo,

e artesanato tradicional.

Por outro lado, de acordo com a UNESCO, no patriménio cultural material incluem-se edificios e
locais histéricos, monumentos, artefactos, etc., os quais sao considerados dignos de preservacdo
para o futuro. Incluem-se objetos de uma cultura especifica e importantes para a:

e arqueologia,
e arquitetura,
e ciéncia

e tecnologia.
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A distincdo entre o conceito de cultura «material» e «imaterial», incluindo as suas varias formas, foi
uma premissa essencial no inicio das atividades de investigacdo e trabalho de campo realizadas
pelos estudantes do ouRoute.

Durante as formacdes e sessdes de aprendizagem entre pares do ouRoute, os estudantes focaram-
se em:

e definir «cultura» e a forma como a cultura esta relacionada com todas as expressoes
humanas. A cultura € central para a populacdo, uma rede que inclui relagdes sociais, mas
também emocdes e sentimentos e valores comuns/partilhados. E um sistema integrado que
evolui com o tempo e se adapta a sociedade em evolugéo, sendo desenvolvida ao longo do
tempo;

e distinguir expressdes culturais e patriménio cultural «material» de «imaterial» comum,
compreendendo as diferengas e evitando erros comuns,

e definir «setores culturais e criativos», incluindo todos os setores cujas atividades se
baseiam em valores culturais ou expressoes criativas artisticas (individuais ou coletivas),

e definir «artesanato». O artesanato, particularmente, ndo esta relacionado estritamente com
pintura e escultura, mas também pode incluir alguma especializacao e atividade artesanal
realizada diariamente pelas pessoas no seu trabalho. Inclui uma série de expressdes
artisticas que podem ser encontradas no folclore e nos costumes locais, mas também no
nosso dialeto e expressodes orais,

e definir cultura como um «sistema integrado». A cultura inclui varios componentes de
elementos materiais e imateriais, mas também todas as relacdes sociais, emocbes e
sentimentos e valores comuns/partilhados no seio de uma comunidade (incluindo o
sentimento de pertenca a uma comunidade de valores). E um sistema integrado que evolui
com o tempo e se adapta a sociedade em evolucao, sendo desenvolvida ao longo do tempo
e transmitida de geracéo em geracéo.

1.1.3 Topicos explorados no ouRoute

» Atividades e programas existentes,
planeados pelas comunidades e Components of culture & explored topics
responsaveis pelas politicas locais
para envolver os cidaddos no apoio a
cultura e ao valores culturais;

» Préticas, atividades ou programas
existentes destinados a preservacéo
e recuperacdo do patriménio cultural Al
material/imaterial;

» Préticas, atividades ou programas

existentes que promovem tradicdes e
valores transmitidos de geragdo em

u History m Craftworks
Music Gastronomy

® Habits, Customs & Traditions = Language and oral expressions
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geracdo e que podem estar relacionados com o nosso patriménio cultural imaterial;
» Praticas, atividades ou programas existentes, planeados pelas comunidades e responsaveis
pelas politicas locais para envolver a juventude, aumentando a sua sensibiliza¢cdo e motivacao.

1.1.4 A investigacao da parceria — Conclusfes dos relatorios nacionais sobre o ponto da
situacéo

A «conceitualizacdo» da cultura, ou seja, a compreensdo do que realmente sdo a cultura e o
patriménio cultural, € o ponto de partida para chegar a uma visdo comum e compreender como 0s
stakeholders educativos e culturais podem promover essa visdo em conjunto.

As atividades de investigacgao inicial no ouRoute, realizadas pelas escolas entre 2019 e 2020, tiveram
por objetivo compreender o nivel de conhecimento dos estudantes e de todo o pessoal escolar
relativamente aos valores comuns e ao patriménio cultural europeu de modo geral. Para tal, os
resultados do inquérito do ouRoute realizado nas escolas forneceu feedback importante sobre o
papel da escola na promoc¢ao da cultura e a forma como a educagéo pode promover a cidadania e
os valores comuns, partilhando o conhecimento da histéria e da cultura europeia.

A partir das investigagfes de dados primaria e secundéaria do ouRoute, descobriu-se a forma como
as escolas podem criar interesse pela cultura em todos os estudantes desde cedo. E importante
reforcar a investigagéo da cultura local para que as escolas a possam incluir mais tarde no programa
curricular de algumas disciplinas relacionadas com a cultura local. Por outro lado, é importante dar
aos estudantes a possibilidade de descobrir espagos locais (organizagéo de visitas de estudo) e
conhecer profissionais, artistas e artesaos locais, entre outros.

A investigacdo sobre a promoc¢éo da cultura, realizada através de entrevistas e focus groups com
atores dos setores criativo e cultural, bem como de associagdes locais (organizados pelas
autoridades locais e pelas escolas do ouRoute), destacou que a cultura engloba criar condi¢cfes de
bem-estar social para os cidaddos e um sentimento de pertenca a uma comunidade maior de
pessoas que partiiham os mesmos valores. Para essa finalidade, € importante criar novas
colaboracdes entre o Estado e as autonomias/governos locais, o setor publico e o setor terciério, o
investimento publico e a intervencgédo privada, relacionar as pessoas entre si e criar estratégias para

promover valores comuns e a cultura partilhada.

1.1.5 Ainvestigacdo dos estudantes — Conclusdes do mapeamento local de artesanato
antigo e recente

De setembro de 2019 a fevereiro de 2021, os estudantes do ouRoute (de Italia, Espanha e Portugal)
tém recebido apoio dos seus professores e colegas de turma para explorarem o patriménio cultural
e fomentarem a cidadania ativa através de uma série de atividades de trabalho de campo:
entrevistas, focus groups, visitas de estudo, webinars online e workshops.

A experiéncia ho ouRoute foi muito importante para aumentar o conhecimento dos estudantes e
destacar a importéncia de relembrar e falar sobre o patrimoénio cultural de modo a ndo apagar e
perder memorias sobre o mesmo. A finalidade de todas as atividades de mapeamento local de
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artesanato antigo e recente era estabelecer um didlogo com artistas e artesdos para compreender
a forma como o artesanato tradicional faz parte da nossa identidade cultural e o quao importante é
da-lo a conhecer a juventude.

Apesar da diversidade cultural dos varios paises europeus, notamos gue existem elementos culturais
e/ou praticas culturais que podem ser transnacionais e comuns a Varios paises europeus.
Pensemos, por exemplo, nas raizes do teatro de marionetas europeu, que remonta a época grega e
romana, e na forma como os povos antigos manipulavam as marionetas/bonecos a partir de cima,
tal como vemos hoje na Sicilia.

Muitas destas formas artisticas e culturais alcancaram, assim, uma expansdo «geocultural», da
mesma forma que o cavaquinho, um instrumento tipico portugués, pode ser encontrado no
estrangeiro e na cultura brasileira ou havaiana sob o nome de ukulele.

Adicionalmente, todos os paises do ouRoute adotam a dieta mediterranica, a qual é considerada
como patrimonio cultural imaterial da UNESCO e que inclui ndo apenas a gastronomia e a enologia,
mas também uma série de praticas e técnicas de cultivo, bem como o trabalho tipico dos
trabalhadores agricolas do setor alimentar e vinicola relacionado com a dieta mediterranica.

1.1.6 Concluséo sobre a recolha de boas praticas

A recolha de 25 boas praticas do ouRoute em toda a Europa, com foco em Portugal, Italia e Espanha,
mostra que é dada cada vez mais atencao, aos niveis europeu e nacional, ao patrimonio cultural
material e imaterial e & preservagédo do mesmo.

Hoje em dia, a utilizacéo de tecnologias e ferramentas digitais permite o estudo de varias tipologias
e a preservacdo ao longo do tempo de ativos materiais e imateriais relacionados com o folclore
popular, usos e costumes e tradigcdes orais, mas também com algumas formas de conhecimento
especializado relacionado com profissdes antigas e artesanato. A documentacao e a digitalizagéo é,
entdo, muito importante para a reavaliacdo do patrimonio cultural material e imaterial para todos:
visitantes e cidaddos. E por isso que os cidaddos estdo realmente cada vez mais envolvidos na
valorizagdo do seu patrimonio cultural, participando em varias iniciativas, mas também mapeando o
seu patrimonio cultural e, em alguns casos, utilizando aplicacbes tecnoldgicas para guardar
informagéo e tornar a sua cidade numa cidade «inteligente» e inovadora para o turismo.

Os varios projetos e boas préticas, analisados na recolha de boas praticas do ouRoute, focam-se
em estratégias para tornar a cultura acessivel a todos os cidaddos e eliminar barreiras
socioecondmicas, promovendo novas iniciativas que envolvam comunidades locais, stakeholders
escolares, profissionais do setor cultural, mas também pessoas socialmente vulneraveis, tais como
migrantes e idosos. Estes uUltimos podem agir como ponte entre as gera¢cdes mais novas e mais
velhas, permitindo a transmisséao de conhecimento e a preservacdo da cultura imaterial e do folclore
local.

As escolas realizaram varias iniciativas e atualmente incluem atividades tedéricas e praticas nas areas
artistica, musical, teatral, arqueoldgica e histérico-artistica dirigidas a estudantes, participando
igualmente em varios programas nacionais e europeus.
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Para concluir, a partir da andlise de boas préaticas do ouRoute, podemos afirmar que o envolvimento
de cidadéos na estruturagédo e promocéao do seu territério deu-lhes uma boa oportunidade para se
tornarem cidadaos ativos e satisfazerem as suas necessidades de acordo com os seus valores

culturais.
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2. A Estrategia do ouRoute para o Patriménio Cultural dos
Cidadaos — Niveis de compromisso

Com a maior atencao dada ao patriménio cultural e a sua promocao, toda a parceria do ouRoute
analisou e destacou o nivel de envolvimento de cada stakeholder no processo do ouRoute e a forma
como cada stakeholder é/sera uma parte integrante do sistema cultural e da complexidade do
mesmo.

A Estratégia do ouRoute para o Patrimoénio Cultural dos Cidadaos — Matriz de
envolvimento dos stakeholders (niveis de envolvimento)

Nivel de Nivel de Nivel de Nivel de Nivel de
informacdo | consultoria | envolviment | colaboracédo capacitacao
0
A escola Alto Alto Alto Alto Alto
As autoridades Alto Alto Alto Alto Alto
locais
A parceria Alto Alto Alto Moderado Alto
cientifica
As associacdes Moderado Moderado Baixo Moderado Moderado
locais
Os artistas locais | Moderado Alto Alto Moderado Moderado
Os arteséo locais | Moderado Alto Alto Moderado Moderado
Os cidadaos Moderado Moderado Moderado Moderado Moderado
A juventude Moderado Alto Moderado Moderado Moderado

Explicacao:

No ouRoute, os estudantes das escolas secundarias tém sido os atores principais na redescoberta
da cultura e territérios locais, embora o seu nivel de compromisso (numa escala geral de Alto,
Moderado, Baixo) permaneca moderado em relacdo ao seu poder de informacédo, de informar e
receber informacao, de agir e/ou influenciar outros stakeholders do ouRoute.

Pelo contréario, o envolvimento da escola enquanto instituicdo tem sido muito positivo e as escolas
estdo, na verdade, altamente envolvidas no processo. Isto acontece porque a escola adaptou e
mudou a sua abordagem didéatica durante as atividades do ouRoute, introduzindo mais atividades,
disciplinas e conteudos pedagdgicos relacionados com a cultura.

O envolvimento de associais locais, e em particular de associacfes de jovens, permanece baixo,
enquanto o impacto nos profissionais da cultura, particularmente os artesdos envolvidos no
mapeamento local de artesanato antigo e recente, tenha sido muito exaustivo. No entanto, artistas e
artesdos continuam a estar pouco integrados numa rede mais ampla de atores culturais e
institucionais que promovem a cultura. Para ultrapassar esta questdo, as autoridades devem
aproximar-se dos artistas e artesdos e responder as necessidades dos mesmos, 0s quais referem
frequentemente a falta de compromisso, redes e comunicagdo com as instituicbes publicas e
municipios locais.
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A Estratégia do ouRoute para o Patrimoénio Cultural dos Cidadaos — Matriz de
envolvimento dos stakeholders (barreiras e criticidades)

Falta de Falta de Falta de | Falta de | Falta de Falta de Falta de
sensibilizacédo | sensibilidade | fundos | fundos | oportunidades | capacidades | regulamentacéo
sobre cultura | e interesse privados | publicos | /iniciativas de gestéo nacional para
e patriménio | cultural de questdes | gerir, preservar
cultural culturais e promover a
cultura

Aescola [N

As

autoridades

locais

A parceria

cientifica

As

associacdes

locais

Os artistas

locais

Os arteséos

locais

Os cidadéaos

A juventude

Explicacao:

A falta de fundos publicos e privados representa um dos obstaculos principais da participagéo ativa
no setor cultural. E necessario criar um «ecossistema cultural» para promover incentivos
financeiros e uma maior capacidade de networking. Ao mesmo tempo, oferecer mais oportunidades
para receber formagdo e desenvolver capacidades multissetoriais, considerando a abordagem
holistica a cultura que requer experiéncia e conhecimentos ricos, conforme destacado pela
Comisséo Europeia na Nova Agenda Europeia da Cultura: «Promover as competéncias requeridas
pelos setores culturais e criativos, incluindo as competéncias digitais, empresariais, tradicionais e
especializadas».

Também é importante ressalvar que a sensibilidade, responsabilidade e interesse publico,
especialmente da juventude, na abordagem da cultura tém de ser incentivados através de uma série
de iniciativas culturais que refletem os interesses e as necessidades da juventude, mas também da
sua forma de se relacionar com o mundo, utilizando elementos visuais e audiovisuais, criatividade e

inovacéo de forma mais abrangente.
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A Estratégia do ouRoute para o Patrimoénio Cultural dos Cidadaos — Matriz
de envolvimento dos stakeholders (nivel de «maturidade» apos a
participagcdo no ouRoute)

A= REICIONAIONTIIT B = Investido  [C=Aberto |

A escola

As autoridades locais
A parceria cientifica
As associacdes locais
Os artistas locais

Os artesaos locais

Os estudantes

Legenda

Nivel'A: relacionadd. O stakeholder esta relacionado com outros stakeholders na area da cultura,
mas nao totalmente envolvido na implementagédo das atividades e iniciativas. Os stakeholders ja
definiram algumas colaborac6es Uteis para criar planos estratégicos e a¢des para o futuro.

Nivel B: investido. O stakeholder j& esta envolvido em varias atividades para reconhecer, respeitar e
transmitir o patrimoénio cultural. Ja estruturou um plano de implementagédo e esta pronto para agir.
Nivel C: aberto. O ecossistema interrelacionado do ouRoute gera resultados fortes e proveitosos e
existe uma grande possibilidade de acéo e colaboragdo com outros stakeholders. O stakeholder é
agora considerado como «modelo» e/ou «embaixador cultural» da promogéo do patriménio cultural
dos cidad&os.

» Quais sdo os trés pontos principais para aumentar o nivel de maturidade (de A para C),
aumentar a coesao social e fortalecer o sentimento de pertenca a um grupo e a identidade
comum?

- sensibilizagado cultural
 seguranga cultural

Aumentar a . competéncia cultural
«capacidade

cultural»

Fomentar
ecossistemas
favoréaveis aos

setores cultural e
criativo e gerar
novas ideias!

13 .

" > E
D» > ’i‘ Q Q ’ CI;I'I:E:‘-CUI.TU;AI.HERITA:E | q ’ F} D

| 2
4



OURoOuUte

CITIZEN-CULTURAL HERITAGE

\)‘\ E )

3. A Estratégia do ouRoute para o Patriménio Cultural dos Cidadaos — Recomendacdes
e acoes

Estas quatro recomendacdes e todas as acdes relacionadas focam-se na abordagem holistica do ouRoute ao patriménio cultural, a
sua gestdo e a participacdo civica no mesmo, incluindo em simultaneo todos os aspetos (elementos culturais materiais e imateriais) e
garantindo abordagens mais colaborativas e participativas.

A valorizagao do patrimoénio cultural implica alguns passos e uma transformacao social geral, uma vez que a cultura € e continua a ser
considerada um fator essencial para a nossa sociedade e para o nosso bem-estar. E por isso que devemos adotar uma abordagem
integrada da cultura, considerando todas as dimens®es fisicas, sociais e econémicas da cultura, as quais interagem em simultaneo, e
garantindo o bem-estar dos cidad&os, incluindo cada vez mais o interesse nas geragcdes mais jovens.

TORNAR A CULTURA ACESSIVEL PARA TODOS

1. Identificar e satisfazer as necessidades e interesses de 1. Sensibilizar o publico, sensibilizar para os valores culturais e
varios segmentos da populagao (criangas, adultos, aumentar 0 COMPromisso civico;
seniores) garantindo servigos especificos e uma oferta 2. Criar novas sinergias entre todos os stakeholders no setor
mais abrangente; cultural, fortalecer agbes e parcerias entre escolas, atores dos

2. Ter em consideracio os interesses dos jovens, os quais setores cultural e criativo, e autoridades publicas, incluindo
sdo muito heterogéneos e refletem principalmente a camaras municipais € municipios, o
macrocultura (nacional ou local) ou a microcultura (urbana 3. Foco na educagao e no seu papel fundamental na transmiss&o
e do bairro) na qual vivem e partilham; da cultura; . .

3. Incluem a contribuicdo e o papel desempenhado por 4. Construir novas redes para incluir todos os stakeholders,
categorias vulneraveis na sua promocao (mulheres, incluindo jovens e escolas;
minorias étnicas, migrantes, etc.); 5. Melhorar a recolha de fundos e procurar novas formas de

4. Aumentar o sentido civico e fazer com que as pessoas se financiamento, garantindo mais fundos privados e publicos;
interessem pelos bens, espacos, parques publicos, etc.; 6. Considerar a cultura como uma fonte de desenvolvimento

5. Promover iniciativas publicas gratuitas abertas a todos os economico e de emprego para muitas pessoas;
cidados e garantir politicas de precos razoaveis; 7. Promover o patriménio cultural e o desenvolvimento urbano

6. Envolver cidaddos no planeamento de atividades culturais. baseado no patrimonio para valorizar expressoes culturais

ancestrais, areas historicas e elementos tradicionais.

1 Criar didlogo, promover a democracia e viver em conjunto no respeito da

diversidade
/




FOCO NO CONHECIMENTO E NA EDUCAGAO
ENQUANTO FERRAMENTAS DE
TRANSMISSAO DE CULTURA

1. As escolas devem promover a cultura junto dos
estudantes e tornar o patriménio cultural e as tradicbes
ancestrais mais atrativas para as geracdes mais jovens;

2. As escolas podem atuar como ponte entre as geracdes
mais jovens e mais velhas, para que as geragfes mais
novas comecem a adquirir um melhor conhecimento
sobre a sua cultura e o seu territorio local;

3. As escolas precisam de melhorar a sua oferta formativa e
partilhar conhecimento sobre questdes culturais;

4. Os programas escolares devem ser menos genericos e
incluir disciplinas especificas sobre cultura, garantindo
abordagens multidisciplinares;

5. Os programas escolares devem fomentar competéncias
interculturais, promover o dialogo intercultural e a
cidadania global entre os estudantes, garantindo o
respeito pela diversidade.
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Criar novas energias entre os stakeholders;

Capacitar as comunidades locais e 0 acesso a governagao
participativa;

Trocar experiéncias, conhecimento e boas praticas;

Partilhar recursos e metodologias educativas para sensibilizar
sobre o patrimonio cultural e promover valores comuns (aos
niveis regional, nacional, europeu e internacional);

Utilizar redes sociais, novas tecnologias e recursos visuais da
melhor forma para promover a nossa cultura, lingua e identidade;
Fomentar as competéncias digitais dos cidadaos e criar
ambientes de aprendizagem dindmicos para o conhecimento da
cultura.
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4. Conclusoes

A partir da Estratégia do ouRoute para o Patriménio Cultural dos Cidadaos verifica-se a forma como
a promocao da identidade cultural reforgou a coesédo social e pelo sentimento de pertenca a uma
comunidade para todos os stakeholders do ouRoute.

Para tal, as autoridades locais e as instituicdes publicas, tais como escolas e atores privados do
artesanato, devem estar cada vez mais envolvidas na promogao e revitalizagao do patriménio cultural
material e imaterial para sensibilizar comunidades e cidaddos sobre os seus préprios valores,
tradicdes, territérios e «patrimonio vivo.
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Este projeto foi realizado com o apoio financeiro da Comisséo Europeia.
A informacéo contida nesta publicacdo vincula apenas os autores, e a
Comisséo néao se responsabiliza por qualquer utilizagdo que dela possa ’

ser feita.
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